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Estudio de social listening sobre
“Hecho en Meéxico”

01/02/25 - 05/09/25
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Datos analizados de 01/02/25 - 05/09/25
Titulo: Hecho en México

Aprenda como se percibe su marca online y mejore su Tabla de contenido
estrategia
Este informe se basa en el online listening. La tecnologia que ayuda a 1. ¢Cuanto se discute tu marca en linea? Vision general de la marca 3
encontrar y analizar menciones de marca relevantes en fuentes como 3 :Dénde tiene lugar la discusién? Andlisis de fuentes 6
redes sociales, portales, foros, blogs, servicios de video, revisa sitios web.

- _ : 3. éHombres o mujeres discuten mas sobre tu marca? Analisis de Género 8
Lo que significa que este resumen perspicaz es la mejor manera de
descubrir lo que la gente dice en Internet sobre su marca y expandir su 4. ¢Cual es el alcance de tu marca en las discusiones en linea? Andlisis de alcance 9

presencia online.
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Vision general de la marca

¢Cuanto se discute tu marca en linea?

Menciones en el tiempo

0k Pico

60 k
La mayor concentracion
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Vision general de la marca

¢ Cuanto se discute tu marca en linea?

Se registraron 242,111 menciones en total, de las cuales 19,505 fueron negativas y 15,590 positivas.
Las palabras con mayor presencia en la conversacion fueron: Producto, Mexicana, Econémica, Ebrard y Nacional.

Resumen de resultados Nube de palabras clave
242 111
285% 6% 289%
DESGLOSE DE LAS FUENTES
108 433 11 989 21574
82 781 311 13
16 496 24 490
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Vision general de la marca

¢ Cuanto se discute tu marca en linea?

Aqui se muestran los hashtags mas utilizados por los usuarios. El de mayor frecuencia fue #hechoenméxico, con 23,095 menciones.

Top Hashtags

#hechoenmexico 23095

#hechoenméxico 10773

#mexico 7441

#hechoamano 3576

#consumelocal 1524

#crueltyfree 1346

#botas 1278

#orgullomexicano 1097

#boots 1054

#botasveganas 943
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Andlisis de fuentes

é¢Donde tiene lugar la discusion?

Facebook (43.99%) y TikTok (33.94%) fueron las plataformas que concentraron
la mayor parte de la conversacion.

Fuentes compartidas

Fuentes principales

facebook.com |
tiktok.com | N
twitter.com ||

instagram.com ||

masmotor.mx |

mundoejecutivo.com.mx |

eluniversal.com.mx |
mercaZ0.com
reddit.com

eleconomista.com.mx
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® Negativo @ Neutral @ Positivo

® 43.99%Facebook @ 33.94%TikTok @ 8.97%Twitter @ 6.94%Portales ® 5.82%Instagram & 0.20%Elogs
@ 0.12%Reddit Forums o 0.01%Resefas




Analisis de fuentes

é¢Donde tiene lugar la discusion?

Aunque Facebook concentrd el mayor numero de menciones, fue TikTok la plataforma que generé mayor interaccion, acumulando
mas de 7 millones de “me gusta”, mas de 737 mil compartidos y mas de 252 mil comentarios.

Resumen de interaccion

H

TikTok

7061 587 llkes 737 535 shares 252 940 comentarios

Facebook

1 443 777 llkes 144 287 shares w5012 ®aser Q1800406 @ 1128223
113 996 comentarios = 119504 &% 1604

Instagram
37 856 comentarios 1 112 202 likes

X (Twitter)
703 226 llkes 247 705 shares 57 837 comentarios

@0 00

TOTAL 10 410 792 llkes 11258 527 shares 462 620 comentarios
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Analisis de Género

¢Hombres o mujeres discuten mas sobre tu marca?

La conversacion sobre “Hecho en México” estuvo liderada por hombres, quienes
representaron el 58.07% de las menciones, mientras que las mujeres participaron
con el 41.93%. Este comportamiento refleja un mayor interés masculino en torno al
tema, aunque la presencia femenina también tuvo un papel significativo dentro del

debate digital.

Proporcion de género

e 58.07% Masculino e 41.93% Femenino
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Analisis de alcance

¢ Cuadl es el alcance de tu marca en las discusiones en linea?

La conversacion alcanzo6 a 1,264,133,880 personas, lo que evidencia la magnitud e ~1264m
influencia del tema en el ecosistema digital.
DESGLOSE DE LAS FUENTES
~772m ~T8m ~424m
~41m ~Tm ~A46k
~8m 1782 ~234k
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Analisis de sentimiento

¢Como se percibe tu marca en linea?

Cuota de sentimiento

Dentro de la conversacion digital, el 85.42% de las menciones fueron
neutrales, mientras que el 8.66% resultaron negativas y el 6.92% positivas.
Esto muestra que la mayoria de los comentarios se mantuvieron informativos
u objetivos, con una menor proporcion de posturas favorables o criticas.

e 6.92% Positivo e 84.42% Neutral e 8.66% Negativo
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Salud de la marca antes y ahora En comparacion con el periodo
anterior, el numero de menciones positivas ha aumentado un 5.85
%Yy el numero de menciones negativas ha aumentado un 288.7 %.
Esto cambio el indice de Salud de Marca de 0.75 (25 de jun. de
2024 - 1 de feb. de 2025) a 0.44 (1 de feb. de 2025 - 5 de sep. de
2025)

Periodo anterior Periodo actual

Brand Health Index

0.6

0.8

Mediocre. El resultado es

0.44,
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